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Proleg

Es per a mi una especial satisfaccié presentar el proleg d’aquest llibre,
que recull la tesi doctoral de Carles Gorini, derivada de les activitats de re-
cerca desenvolupades a I'Institut Catala de Recerca en Patrimoni Cultural

(ICRPC).

Com a directora de 'ICRPC, considero oportt subratllar la impor-
tancia que té per al nostre institut constituir-se com un marc de formacié
investigadora, en el qual 'equip huma d’investigacié desenvolupa i defensa
les seves tesis doctorals integrades en les linies i en els projectes de recerca
del centre. Aquest plantejament permet articular la formacié avancada del
personal investigador amb el desenvolupament de recerques col-lectives, i
contribueix a reforcar la coheréncia cientifica i la continuitat de les linies de

treball de 'TCRPC.

La tesi que es publica és un bon exemple d’aquesta manera d’entendre
la recerca, ja que s’inscriu plenament en els ambits d’estudi que I'institut
impulsa i participa en el seu enfocament interdisciplinari. En aquest sentit,
el treball posa de manifest el valor de les tesis doctorals com a espais de
recerca rigorosa, capaces de generar coneixement original i de contribuir de
manera significativa al desenvolupament dels estudis patrimonials.

Des de 'ICRPC valorem especialment que les tesis desenvolupades al
centre puguin culminar en una publicacié, com a via de transferencia del
coneixement generat cap a la comunitat académica i professional. La difu-
si6 dels resultats de la recerca és una part essencial del procés investigador i
contribueix a reforcar el paper del patrimoni com a objecte d’estudi critic i
com a camp de reflexié compartida.



Aquest llibre s'inscriu, doncs, en la voluntat de 'ICRPC de fomentar
la recerca de qualitat, la formacié d’investigadors i la projeccié del conei-
xement generat al centre, i constitueix una aportacié rellevant al conjunt
de publicacions sorgides del treball investigador desenvolupat a 'institut.

GeEMMA DOMENECH 1 CASADEVALL

Directora Institut Catala de Recerca en Patrimoni Cultural (ICRPC)
Profesora agregada Departament d’Historia i Historia de lArt
Universitat de Girona (UdG)



La muntanya catalana:
patria, espiritualitat, negocis

EXCURSIONISME, TURISME I FERROCARRILS

Estem davant d’un llibre apassionant. Trepidant en un cert sentit. Hi
veiem transitar la politica catalana i espanyola des del darrer ter¢ del se-
gle x1x fins al final de la guerra de 1936-1939. S’hi pren la temperatura
de la conjuntura economica i la successié d’oportunitats acompanyades de
grans guanys i de frustracions. Hi podem identificar els principals actors
de la vida politica d’'una banda, de les finances de laltra, de les diferents
sensibilitats i oportunismes variables de la burgesia industrial, conserva-
dora, catalanista, cristiana i emparada en el cristianisme social, i en darrer
terme els intents de constituir un noucentisme de masses.

Els bisbes de Barcelona implicats en la trama d’aquests anys, els bisbes
d’Urgell per la mateixa ¢poca, els ideodlegs influents del cristianisme de ma-
triu vigatana sovint, ministres, consellers, advocats, alcaldes dibuixen un
telé de fons bigarrat de personatges que desplegaran els seus interessos, les
seves deries, les seves expectatives.

En aquestes expectatives shi barregen les oportunitats de negoci i la
voluntat de dotar els negocis que es pretenien d’un contingent suficient de
turistes, de visitants, de romeus, de viatgers en els ambits de la muntanya
de Catalunya que esdevenien I'imaginari-refugi d’'una manera d’entendre el
pais i d’'un cami per fer de secant a la creixent laicitzacié o distanciament de
les masses obreres de la religié. No cal dir que tot i que no tenen res a veure
amb l'argumentari d’aquest llibre, les colonies industrials serien una altra
mena de dic de contencié d’algun dels fenomens de massa que inquietaven
sectors de la societat catalanista més conservadora.



El focus del llibre es projecta sobre el marc empresarial i financer que
va donar peu a la societat Ferrocarriles de Montafia y Grandes Pendientes
que perllongaria la seva existéncia amb els matisos que es vulguin fins ben
passada la guerra. I l'eix dels arguments es concentra en els primers anys
a Montserrat per evolucionar més endavant durant la Dictadura de Primo
de Rivera cap a les escaramusses entre el bisbe d’Urgell, 'Ajuntament de
Queralbs i la ponderacié de la Generalitat de Catalunya al voltant de les
expectatives de negoci sobre el santuari i la vall de Nuria.

Montserrat i Nuria, dues cares ben diferents potser d’'una mateixa mo-
neda i finalment a la base de tots els negocis reals o expectants dels mitjans
mecanics per transportar visitants per funicular o ferrocarril en tots dos
casos. I la muntanya al bell mig en un projecte conscient d’alpinitzacié de la
muntanya catalana. Si bé Montserrat és la menys alpina de les nostres mun-
tanyes en la seva concepcié geologica de conglomerats emergents i Nuria
i en conjunt la muntanya pirinenca ho podia ser més directament des de
la reivindicacié de 'arquitectura religiosa tradicional i a 'ensems I'activitat
agricola i ramadera que I'alimentava.

Els ponts tecnics i financers amb Suissa des del primer moment ho
deixen ben clar respecte dels referents que es van anar a buscar. La coin-
cidéncia en les solucions técniques: ferrocarrils de cremallera, traccié elec-
trica i establiments d’hosteleria per a la recepcié dels visitants formaven
part de la dialectica entre els interessos directes dels inversors i els interes-
sos igualment econdmics també, revestits de condicionants d’espiritualitat,
per explicar les giragonses dels successius abats de Montserrat i també dels
successius bisbes d’Urgell. En una carrera desfermada per fer prevaldre per
damunt de tot els drets eclesiastics de propietat sobre béns que, d’'una ma-
nera o altra, com a béns desamortitzats i com a béns comunals, formaven

part del domini public.

En el tauler, els representants de les diferents fraccions de la burge-
sia catalana, amb preséncia compartida en diferents activitats i negocis i
confrontats en d’altres, pugnaven per treure profit del negoci ferroviari
i turistic.

Respecte als grans negocis, o inversions, ferroviaris desencadenats du-
rant la segona meitat del segle xx, les operacions de Montserrat i Nuria,
i subsidiariament de Montjuic i el Tibidabo, eren inversions periferiques
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induides per les xarxes que s'estaven desenvolupant en els eixos principals
inclos el ferrocarril transpirinenc per a Nuria, la Molina i el Pirineu.

Pero, fos per rad de les grans linies o els aspectes que tracta aquest
llibre, queda sempre en el balang final el fet incontrovertible que les varia-
cions dels rendiments acabarien abocant, potser per les greus i evidents di-
ficultats d’amortitzacid, totes les linies a la seva transformacié en activitats
controlades pel sector public.

Es legitim, és clar, preguntar-nos que si no haguessin existit els pioners,
els agosarats, els que assumien riscos, avui potser no hi hauria en els ambits
que estem estudiant ni mitjans publics de transport ni activitats fonamenta-
des en el turisme, religids o no, 'excursionisme i la practica de I'esqui.

Pel cami, els actors de la politica catalana dels primers trenta-nou anys
del segle xx, per unes raons o altres, hi van deixar la pell, excepte els que
amb estricta continuitat al que havia passat amb la Dictadura de Primo de
Rivera es van adaptar a les circumstancies i a les oportunitats que els oferia
la nova dictadura.

Lautor d’aquest llibre és un investigador singular; és un jove investigador
madur. Jove perqué practicament acaba d’arribar a la recerca i madur perqué
malgrat haver comencat tard mostra una expertesa i una capacitat d’interro-
gaci6 de les fonts i de relacionar-les que en fan un intel-lectual fresc. Vull dir
sense cap dels condicionants del mén academic atenallat per 'acumulacié de
requeriments que a hores d’ara 'autor ja practicament no necessita.

Si en algun moment pot arribar a donar la impressié que en algunes
analisi Carles Gorini tira massa pel dret, agafa algunes dreceres, al cap i a la
fi el resultat d’aquest cami triat és sempre engrescador i estimulant.

La forca de les fonts emprades i 'habilitat per a presentar-nos-les en
aquesta panoramica trepidant ens acaren amb un llibre que es fa llegir i que
es fard servir com a guia per a futurs treballs. Per defugir en I'estudi dels
ferrocarrils, per exemple, el mite dels objectes i posar damunt de la taula el
valor del patrimoni, en el terreny de les xarxes, de les estacions, dels interes-
sos al seu voltant i de les connexions entre I'activitat ferroviaria, un simple
fil conductor, amb la societat que 'alimenta.

JoaQuim NADAL 1 FARRERAS

ICRPC/CERCA



El tren va pujar la muntanya

A finals del segle x1x va imposar-se la idea que la bellesa dels Alps podia
ser monetaritzada com qualsevol altre bé de consum. Per assolir el proposit
calia convertir la bellesa en una mercaderia. Dit d’una altra manera, havia
d’inventar-se un paisatge. El pas del Sankt Gotthard, amb I'hospici servit
pels monjos caputxins en el seu punt culminant, havia deixat una solida
empremta en la literatura de viatges i en les descripcions dels viatgers des
de temps molt reculats. La seva redescoberta al segle xvii1 la va acompanyar
Iexaltaci6 del seu caracter aspre, espantds i inassequible.! Si durant el se-
gle xvr, i la primera meitat del x1x, la intervencié es limitava a una estetit-
zaci6 de la natura que pouava els seus origens en el romanticisme germanic,
cap a la fi del segle x1x la mateixa natura havia de conjugar-se amb una de-
manda turistica cada vegada més gran i que es mostrava impacient per assolir
els racons més feréstecs de les muntanyes.” Amb la construccié del ferrocarril
del Sankt Gotthard (1872-1882), el comerg i els viatges per la carretera del
pas, transitada des de temps immemorials, practicament es van paralitzar.
El resultat va ser que centenars de persones van perdre els seus mitjans de
vida. Ara bé, el ferrocarril va crear nous llocs de treball amb salaris i beneficis
socials molt més alts que els precedents. Llavors, la domesticacié de la mun-
tanya per la técnica va assegurar I'alianca entre la tradicié i la modernitat.
Largument de for¢a remarcava que la muntanya era al mateix temps bressol
dels valors tradicionals i identitaris i font d’innovacions i de tecnologia.

En aquest joc, el ferrocarril constituia un important vector d’activitat
economica perque, com es demostrava en la linia del Gotthard, la moderni-
tat aliada amb la tradici6 acreditaven una imatge paisatgistica que alimen-
tava de manera generosa el creixement de la inddstria turistica. El ferrocar-
ril i la muntanya esdevenien definitivament un negoci de caracteristiques
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alpines. Perque el tren feia present al viatger el que fins llavors només era
un ideal: la contemplacié del paisatge muntanyenc com un quadre, assegut
confortablement, resguardat i a I'abric de qualsevol imprevist. Al mateix
temps, la fugacitat del moment que es derivava de la velocitat del comboi
feia possible que la voluptuositat de la descripcié romantica es mantingués
incorruptible, perque I'experi¢ncia de la muntanya consistia en una visié
panoramica des de la finestra del compartiment, sense que fos necessari un
contacte fisic o un veritable coneixement del territori per gaudir-lo.

Laparicié del terme zurisme a principis del segle x1x, que es destil-lava
d’una estetica i practica del viatge, reflectia la institucionalitzacié social de
viatjar d’un lloc a un altre a la recerca de la cultura i el plaer. Quan el
desenvolupament tecnoldgic va transformar la naturalesa del treball, van
créixer els mercats i van disminuir les distancies geografiques. El turisme va
apar¢ixer com un més dels passatemps per a les elits, que establien un nou
canon d’atraccions escéniques i culturals, en les quals hi tenia un lloc deci-
siu el paisatge, que resultava accessible mitjangant una xarxa de transports
en expansio.’

La mercantilitzacié del paisatge va significar la propagacié d’uns valors
nacionals —del mite civic de Suissa— i la capacitat de fer-ne la pedra an-
gular de I'economia. En aquest sentit, el model alpi va circular rapidament
per tot el mén i a la vegada va proporcionar representacions i practiques
que eren prou flexibles per satisfer les necessitats a/pines de cada regié, fins
al punt que va definir un tipus especific de turisme que inclofa una am-
plia gamma d’activitats adients als entorns de muntanya, com ara clubs
d’escalada, muntanyisme i esqui alpi, als quals els era indiferent la localit-
zaci6 especifica de activitat perque les aplegava un imaginari civic que les

homologava.*

Unes muntanyes a les quals, fins I'esclat de la Primera Guerra Mundial,
el turisme alp7 hi accediria majoritariament a través del tren. Per aquest
motiu, en les principals serralades europees i americanes, en contacte amb
les noves grans linies de ferrocarrils, van tenir lloc tot d’iniciatives que es
formulaven com una extrapolacié de I'experiéncia suissa, amb la intencié
de repetir-ne I'exit econdmic, tot i que no resultava facil, com afirmaven els
observadors contemporanis del fenomen, escatir-ne la realitat de la ficci6
en els comptes de resultats de les companyies.” Al cor de la matriu, només
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a la regié de la Jungfrau es van presentar setanta-tres projectes de ferrocar-
rils de muntanya, entre 1870 i 1914, dels quals quaranta-vuit van rebre
aprovacié administrativa. En la regié de 'Oberland Bernois la construccié
del ferrocarril de muntanya, que havia estat concebut com un servei a la
comunitat, va dur associada una al¢a de preus del sol i la seva reorientacié al
turisme, després que en el primer any transportés 131.000 passatgers i que
els representants de les comunitats locals es resistissin a 'aturada hivernal
prevista per la companyia.

Lalienacié del paisatge per a la seva reconstruccié com a producte es va
teixir des de les nombrosissimes guies il-lustrades, que defugien la fotografia
i preferien els gravats per tal de mostrar només els elements o les parts del
paisatge que es consideraven adients als valors del nou producte, amagant,
sovint, les ferides que la construccié de les linies ferroviaries havia infligit al
territori o les xacres propies d’uns espais que havien perdut la preponderan-
cia social i economica en favor de les terres baixes i les ciutats.® Una practica
que també va arribar al nostre pais i de la qual és bona prova I'album per
fascicles La Suiza, del viatger Lluis de P Ramon, editat el 1895 a Barcelona,
que anunciava que el text sacompanyava de set-cents vuitanta-dos gravats,
entre els quals hi havia els del paisatge al voltant del tinel del ferrocarril del
Sant Gotthard i el del ferrocarril de cremallera del Rigi.

Perd la matriu presentava clarobscurs. Un gran nombre de projectes no
es van arribar a dur a terme perque els promotors no van aconseguir el capi-
tal necessari per al financament de les obres de construccié. D’altra banda,
els moviments especulatius de tota mena a que s'associava la construccié
d’aquests ferrocarrils va provocar la reaccié d’algunes comunitats, que van
oposar-se a la realitzacié de projectes perqué consideraven que pervertien
els valors tradicionals de la regi6. Llavors, es va servir un conflicte d’interes-
sos entre els que pretenien preservar la puresa dels cims i els que expressaven
les seves simpaties per les noves formes d’aprofitament del territori. Entre
els que hi van prendre part hi havia el Swiss Alpin Club (SAC), en temps
de la construccié febrosa de ferrocarrils a la Jungfrau, el 1889, que va mani-
festar-se de manera ambigua, la qual cosa reflectia les tensions del col-lectiu.
Aixi, tot i que molts membres van veure en perill la naturalesa intacta dels
alts Alps i volien posar fre al turisme de massa emergent, la direccié del
SAC va afirmar que els alpinistes no eren els tinics amb el dret de caminar
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pels cims i que calia fer els Alps accessibles a les persones que «no disposin
de les caracteristiques fisiques dels membres del nostre Club Alpi».”

Les tensions devien manifestar-se arreu on el binomi tren de muntanya
i turisme, i les transformacions associades, feien la seva aparicié. D’una
banda, perqué calia que el model encaixés en les necessitats alpines de cada
regid, perd també perque en cada cas devia haver de vencer les resisténcies
dels que s'adonaven que no tot eren beneficis en el nou model d’explotacié
del territori. Quan el procés dialéctic es va establir, en la major part dels
casos es va decantar del costat dels defensors dels ferrocarrils de muntanya
i de la mercantilitzacié del paisatge. No endebades, els nimeros semblaven
favorables i el nombre de turistes creixia de manera regular i sdlida. Tanma-
teix, amb l'esclat de la Primera Guerra Mundial el turisme es va esfumar,
la qual cosa va posar en grans dificultats les joves societats mercantils amb
interessos diversos en els ferrocarrils, en els hotels, en els restaurants o en
el foment immobiliari, i que a causa del volum ingent de les inversions
que havien dut a terme als cims de les muntanyes requerien uns ingressos
sostinguts i uns periodes d’amortitzacié molt llargs. Abans, pero, el 1877,
la noticia del model suis d’industria dels forasters havia arribat a Catalunya
i es va voler aplicar a la muntanya de Montserrat.

LA MUNTANYA, LA NOSTRA PATRIA

La burgesia catalana de mitjan segle x1x havia definit la relacié amb el
passat a partir dels neguits del seu present. Les lluites civils havien marcat
profundament la classe dirigent, que va voler construir una cultura que li
servis per estabilitzar i consolidar la posicié obtinguda amb gran esforg. El
mecanisme triat va consistir en la invenci6 de la tradicié. Victor Balaguer
va proporcionar-los el que necessitaven: una narracié flexible i sintética que
va fonamentar la historiografia nacional, quan va justificar la uni6 dels dos
rivals tradicionals, els carlins i els liberals, per a I'infantament del catalanis-
me.® La recuperacié de la tradicié —d’una tradicié que habitava en el pas-
sat medieval de Catalunya, la invencié de Victor Balaguer— definiria des
de llavors la practica artistica, literaria i de les ciencies socials, la qual cosa
tindria innegables repercussions politiques. El resultat va ser una regionalit-
zacié progressiva i sense marxa enrere de la literatura, les humanitats i les ci-
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encies socials, a Catalunya, que va apartar-la de la cultura liberal espanyola.
La catalanitat va transformar-se en un patriotisme regional de nou encuny
que va acabar per impregnar les classes mitjanes urbanes i, fins i tot, alguns
sectors de les classes populars. El petit grup promotor, la burgesia, retor-
naria a les classes mitjanes i populars uns aspectes previament seleccionats
de la terra que habitava.” Loperacié perseguia sostreure’ls de la possibilitat
que fossin fagocitats per I'altre grup que construia els seus simbols sobre el
mateix espai, els del patriotisme espanyol.

La selecci6 va operar-se en la Renaixenca. La poesia ruralista de la Re-
naixenga va cantar el paisatge i la seva gent. Va fondre la tradicié en el ter-
ritori. Un bon nombre d’escriptors van conrear-ne la férmula. La societat
burgesa catalana va donar-la per bona. La figura de Jacint Verdaguer San-
talé destaca inequivocament. La poesia de Verdaguer va sublimar els valors
tradicionals de la muntanya, va poblar-la de records de joventut, de jocs, de
cangons i de costums. En la ciutat hi va fer viure els valors impersonals del
capitalisme industrial. Per al poeta, Barcelona era Babilonia.™

Verdaguer s’havia educat a la ciutat de Vic. Hi havia qui la considerava
la capital de la muntanya. Perd també gaudia de solides connexions politi-
ques i culturals a Barcelona. Dambivaléncia de l'escriptor va fer que els va-
lors muntanyesos que impregnaven la seva poesia fossin assumits per la bur-
gesia urbana. Van esdevenir el fonament d’una moral que va ser projectada
sobre tot Catalunya.'' Va ser aquesta burgesia urbana la que va considerar
les muntanyes el bressol de la seva propia tradicid, estenent-les, idealment,
a tot el territori i esborrant qualsevol altre paisatge.'” Les muntanyes van
ser associades a uns valors simbolics que abans no tenien o que eren con-
siderats de manera molt diferent. La Renaixenga explotara aquests valors i
els situara a la vora del ruralisme geodrgic. El procés semfasitzara durant el
Noucentisme, un moviment elitista que Joan Lluis Marfany ha definit com
«de terratinents prospers, paternalistes i carques».'

Perd quan la muntanya va voler conquerir Babilonia, la ciutat se li va
enfilar amb la intencié de transformar-la. El coneixement que es tenia a
Barcelona de la industria dels forasters, des de finals de la década dels anys
setanta del segle x1x, que se sabia que creava riquesa perque era al mateix
temps un model estetic i economic fonamentat en un altre mite civic, el
sufs, oferia a la burgesia catalana la possibilitat de fer rendible una cons-
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truccié simbolica, la Muntanya, que fins aleshores només havia viscut en la
literatura. Lencaix de Montserrat en la construccié simbolica tindria una
importancia cabdal. Joan Maragall va expressar-ho ben clarament:

La imagen [de la muntanya de Montserrat] va penetrando, penetrando el
alma del pueblo, grabdndose en ella, enlazdndose con su historia, con sus
costumbres, con sus glorias y sus desastres, con los campos redimidos de
la sequia, con la tribulacién de cada familia, con el nombre querido de los
hijos; y la imagen reina en los corazones, y su montafa reina en las tierras,
y en las visiones de los mares lejanos, y al fin montafa y tierra, imagen y
alma popular, vienen a formar una sublime amalgama, una sola cosa, un
espiritu grande.'

La focalitzacié en un paisatge concret, el seu aprofitament per a la pre-
servacié de la tradicié de la nacié i la identitat, va trobar una palanca en
les commemoracions religioses. El fenomen tenia lloc arreu d’Europa. Els
seglars catolics havien pres un paper determinant en la revitalitzaci6 de les
devocions populars. Les vivien des de la quotidianitat de les creences i els
ritus, dels simbols i de les festes del poble cristia, en definitiva, des de les
tradicions.” El grup va saber treure partit dels recursos moderns per a la
mobilitzacié. Van accedir als mitjans de comunicacié, van fomentar I'ex-
tensié de 'educacié, les grans manifestacions i els massius pelegrinatges o
la significaci6 de la dona. La seva intervencié va resultar decisiva en un mo-
ment en que 'Església es ressituava enfront del poder politic institucional.'®

El catalanisme politic conservador no va renunciar mai a inserir el cato-
licisme a la vida publica. El catolicisme catalanista va cristianitzar aquelles
estructures des de dins, amb independéncia de les declaracions i els gestos
confessionals. Va intuir el que seria després una constant en I'accié dels
catolics espanyols.'” El fet va comportar que La Lliga Regionalista actués
com un moviment catolic i que alguns dels seus membres formessin part
rellevant entre els propagandistes del catolicisme social. El catolicisme so-
cial havia estat formulat durant els darrers anys del segle x1x per respondre
a les turbuléncies socials del moment. A Espanya va viure el seu maxim
apogeu entre la finalitzacié de la Primera Guerra Mundial i la Guerra Civil
de 1936-1939. El moviment va suposar un salt de la mentalitat caritativa-
benefica del catolicisme a una de social.'® El que anomenava la giiestid social
va ser plantejada com a factor de modernitzacid, perd també com a objectiu
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principal d’una politica contra el liberalisme progressista. Lestrategia va
fonamentar-se en la necessitat de la classe burgesa d’'una massa treballa-
dora docil i allunyada de la radicalitat subversiva. Els canvis profunds que
havia dut associada la segona revolucié industrial, en els darrers anys del
segle x1x, va fer que la burgesia tanqués files al voltant de la defensa de I'or-
dre i la propietat. El grup va conservar els mateixos espais socials i privilegis
tot i les rivalitats internes derivades de la diversificacié dels negocis."

Perd 'estratégia va mostrar serioses limitacions. El catolicisme social
a Catalunya no va presentar una homogeneitat de conjunt, siné que les
formulacions doctrinals que van elaborar els seus idedlegs més rellevants
contenien diferéncies molt notables. Perque, no era el mateix un catolic
social eclesiastic que un catolic social empresari.? Una dualitat que va tenir
consequiencies decisives en el cas que estudiem, el de I'intent d’instrumen-
talitzacié de Montserrat, i més endavant, de Nuria, en que coincidien els
interessos economics i els morals.

Els seglars catolics catalans van formalitzar la seva adscripcié a la mo-
dernitat quan es van fer presents en 'escenari de la comunicacié en llengua
catalana —un element d’impacte transcendent en una societat de massa—
amb la publicacié de La Veu de Catalunya (1891), El Poble Catala (1904)
o Patufer (1904), que van assolir uns indexs de distribucié remarcables.
Encara una altra mostra del vigor i amplitud de la voluntat de fer-se omni-
presents va ser la fundacid, el 1913, del Foment de la Pietat Catalana amb
la finalitat de fer edicions de llibres religiosos per al poble, que fins al 1936
va distribuir més de cinc milions d’exemplars de les seves publicacions.”!
Una mica abans, el 1920, Josep M. Folch i Torres havia promogut els agru-
paments infantils dels Pomells de Joventut, amb una triple caracteristica
moral, patriotica i cristiana, que sumarien cinquanta mil afiliats. Indisso-
ciable dels fendmens que esmentem, cal situar la publicacié el 1906 de La
nacionalitat catalana, escrita per Enric Prat de la Riba, que va prendre cos
en la direccié politica de la Lliga Regionalista i de la Mancomunitat de
Catalunya. Un procés, el de la recerca d’una via moderna per a la tradicid,
en el qual va tenir un paper fonamental el primer excursionisme, el motiu
pel qual el bisbe d’Urgell Joan Benlloch va triar el 1916 la seu del Centre
Excursionista de Catalunya (CEC) per a la presentacié d’un projecte d’en-
grandiment del santuari de Nuria.
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