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INTRODUCCIO

Encara que sigui perfectament conscient que la comunicacié eficag és
aquella comunicacié que sap elevar las virtuts ocultant les febleses, haig
de comencar dient que, tot i el titol del meu treball, s6c dona, politdloga
i no aficionada, i ni molt menys experta del futbol.

Aixi doncs, per qué una politdloga italiana escriu un llibre parlant
del Barca-Madrid? Probablement, perqué aquesta investigacié no té res
a veure amb el futbol strictu sensu. Les raons que m’han portat a de-
senvolupar aquesta investigacié sén multiples, tant en un sentit personal
com intel-lectual.

Fa cinc anys vaig arribar a Barcelona per a fer la investigacio de camp
de la meva tesi doctoral sobre el nacionalisme catala, titulada “Naciona-
lisme i mercat electoral: el cas catala” Un fenomen politic, probablement
sociocultural, pero definitivament no futbolistic, pensava jo.

Pero, justament després de comencar les meves investigacions vaig
comencar a creuar-me amb la frase “si vols comprendre Catalunya, has
de mirar cap al Barca” Jo pensava que es tractava només d’'una broma
o d'una percepcio excessiva de la realitat, falsejada en part per les visions
d'un tifosi. Pero amb el pas dels mesos em vaig adonar que “aixo del
Barca” era serids, que el pes del club i la seva forca simbolica dins Ia
societat demanaven més atencid, tal com em suggerien fonts cada vegada
més creibles, intel-lectuals o representatives del pais.

|, efectivament, els meus estudis sobre la historia de Catalunya em van
portar inexorablement a conéixer la historia del Barca. En aquest sentit,
tal com han explicat autors com Carles Santacana, Xavier Pujades o altres
investigadors i historiadors de l'esport al Principat, no es poden entendre
alguns esdeveniments de la historia del FC Barcelona sense relacionar-los
amb l'evolucié politica i social del pais.

Conseqientment, la historia d’aquest club lliga perfectament amb
els meus estudis sobre la formacié de la identitat nacional. La rivalitat
Barca-Madrid, de fet, es pot plasmar sobre els eixos teorics d'un cleavage
politic, catalanisme-espanyolisme, entenent com a catalanisme la defensa
de les opcions politiques que van des de les diverses formes d'autonomia
fins a la independencia, mentre que l'espanyolisme es pot interpretar com



la concepcié uUnica i nacional de I'Estat espanyol. D’aqui la idea que el
Barca és “més que un club” un representant d’'una identitat nacional
catalana diferent a la identitat nacional espanyola. De fet, fins i tot el
llenguatge reflecteix aquesta vinculacié identitaria amb el club: la manera
de vincular els seguidors amb aquests equips es fa amb termes semblants
als que tradicionalment han definit les ideologies politiques: comunista,
socialista... barcelonista, madridista... Aixi doncs, ser d'un equip és part
integrant de la identitat d'un seguidor. El “jo séc del Barca” és molt més
que un “jo dono suport al Barca”

Pot ser el futbol un agent tan important per a la creaci6 d'una iden-
titat? A Catalunya semblava que si; pero, i a la resta del mén? Es pot
extrapolar el cas catala a tota la teoria de la identitat? Si pensem que
l'eurobarometre revela que un numero rellevant d’europeus afirma que
una eina fonamental per a la creacié d'una identitat europea seria la
creacié d'una selecci6 europea de futbol, si. | si amb aix0 hi afegim que
el Tractat d’Amsterdam (1997) subratlla “the social significance of sport,
in particular its role in forging identity and bringing people together’,
probablement m'estava deixant alguna cosa important.

Aquesta constataci6 em va portar a apropar-me a tota una serie
d’autors (Dunning 1981, Giulianotti 1984, Maguire, 1986, Roversi 1990,
Santacana 2006..) que han estudiat el rol de l'esport quant a la creacid
de la identitat, tant personal com nacional. D’'una banda, gran part de la
literatura sobre el tema s’ha destacat per l'estudi dels rols d'un “nosaltres”
i un “ells” aplicats al moéon de l'esport; de laltra, el refor¢ d'identitats na-
cionals a través dels valors que transmeten les competicions de seleccions
nacionals també ha estat ampliament estudiat.

A mesura que anava immergint-me en aquesta literatura, paral-lelament
anaven passant els mesos i els anys a Barcelona i jo em trobava cada
vegada més submergida en la realitat catalana, aprenent més i més del
Barca i de I'&pica lluita entre aquest club i el Real Madrid.

S’ha dit molt i també escrit molt sobre el Bar¢a-Madrid i ara puc
considerar-me informada, que no pas experta, en el tema. D’aquest interes
i creixent informacid no era possible que no en sorgissin alguns dubtes.
Per qué vaig descobrir tot aixd aqui? No essent una experta en futbol ni
tampoc una gran aficionada, no m’havia preocupat d'informar-me sobre
aixd6? O no arriba aquesta informacié a Italia? Es a dir, com enfoca la
premsa italiana la lluita Barca-Madrid? No sabia res perqué simplement
la premsa italiana informa dels fets esportius sense més? O la meva poca
atencié m’havia fet perdre informacié fonamental?

| a aquests dubtes totalment personals s'afegeix una inquietud intel-
lectual: existeixen estudis al voltant de la projeccié dels valors catalans
a través del Barca, de la imatge del Madrid, d’ambddés com a “equips
globals”, com a marques globals; perd, qué sabem de com els diaris es-
portius estrangers viuen el classic espanyol? Sabem qué escriuen, perque
tots dos sén equips amb seguidors a tot el mon; perd, com escriuen?



Com expliquen els fets? Es limiten a croniques purament esportives? Re-
flecteixen aquestes croniques les implicacions politicosocials derivades del
partit? Sén aquestes croniques esportives ocasions per a donar a conéixer
a l'estranger el context politic on es desenvolupa aquest partit?

Per exemple, si sabem que els Jocs Olimpics de 1992 van ser els jocs
del protagonisme catala, qué en sabem sobre aquella litirgia que entra en
escena cada diumenge i que almenys dos cops l'any simbolitza la maxima
lluita epica entre el bé i el mal, essent el bé i el mal antitétics depenent
del punt de vista, i que enganxa davant dels televisors més de mitja
Espanya? Doncs sembla no haver-hi massa literatura sobre aquest tema.

Per aixo, quan la Fundacié Esport i Ciutadania va obrir la convoca-
toria per a la primera beca d'investigacié vaig pensar que aquesta era la
meva ocasié per descobrir quina és la imatge del Barca-Madrid a l'exterior.

Lobjectiu de la meva investigacié, per tant, és molt clar: descobrir
com es percep el classic espanyol des de l'exterior. Perd, com fer-ho? La
metodologia es va centrar en l'analisi linglistica de les croniques publicades
als dos principals diaris especialitzats en esports de referéncia a Europa:
el francés LEquipe i litalia La Gazzetta dello Sport. Entenc que aquests
dos diaris no representen totes les tradicions periodistiques d’Europa, perd
la ra6 per la qual em centro en ells és perqué aquests dos productes son
els més comparables en el seu ambit dins I'amalgama de publicacions
periodiques que hi ha al vell continent. Segons dades del 2008, el diari
francés té una difusié de 370.000 exemplars diaris i nés el més llegit
de Franca, mentre que el rotatiu italia té 389.000 exemplars de difusié i
també n'és el més llegit del seu pais. La tradicié periodistica anglosaxona,
per la seva banda, no ha apostat pel desenvolupament d’aquesta premsa
esportiva de referéncia —han estat els tabloids o les revistes els productes
que han assumit aquest rol— i, per tant, ha estat a l'entorn mediterrani
on s’han anat a buscar els dos diaris que formen part de la mostra.

Una vegada desenvolupada l'analisi sobre aquests diaris, que ja en si
mateixa va donar resultats satisfactoris, vaig sentir la necessitat de provar
si els resultats obtinguts tenien una verificacié a la realitat; és a dir, si els
lectors veritablement s’adonen del que jo he detectat a la meva analisi.
Aquest dubte es reforca també gracies a diferents entrevistes amb molts
professionals de l'esport. D'aquesta manera, per tancar l'analisi, havia de
conciliar dues impressions. En primer lloc, la personal de qliestionar-me
que, empiricament, es podia observar que la gent sabia molt més del
classic espanyol que no pas el que escrivien els dos diaris. En segon lloc,
academicament, s’ha estudiat la “recepcié negociada” dels continguts dels
mitjans de comunicacié; teoria desenvolupada pel britanic Stuart Hall.
Aquest autor de l'anomenada Escola de Birmingham indica que cada
persona “negocia” el significat del text quan el rep. La interpretacio que
cada persona realitza depen del coneixement previ i de les condicions que
influeixen directament l'individu.

Per aix0 vaig organitzar sis focus groups, amb entrevistes en profun-
ditat amb l'objectiu de descobrir la percepcié del public. Evidentment, s6c



conscient de l'escas valor cientific de l'estudi per la reduida mostra, pero
penso que han sortit pinzellades interessants per a la reflexié posterior.
Es per aixd que aquest volum pot contribuir a posar un gra de sorra més
en la bibliografia que vol entendre el classic des d'un punt de vista més
enlla del purament esportiu.
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