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PREAMBUL

Lany 1997 la companyia Disney va treure al mercat una série
de videos pedagogics anomenats Baby Einstein. Era un producte
pensat per a infants de zero a dos anys. El que prometia era esti-
mular de manera precog les capacitats cognitives dels nadons i as-
segurar-los, aixi, de cara al futur, un suposat avantatge competitiu
sobre els altres nens. El producte va tenir una acollida excel-lent i
als Estats Units va recaptar, en pocs mesos, més de catorze milions
de dolars. Baby Einstein! Sorprenent, tot i que la metafora era ben
barroera i I'efectivitat del producte més que dubtosa, el mercat va
decidir creure en el miracle Disney.

Els directius de la companyia van acordar aprofitar 'ocasié i
van anar comercialitzant altres productes en la mateixa linia. Sem-
bla que es van desfer de les restes de pudor que els restaven i van
comercialitzar productes amb denominacions tan increibles com
Baby Mozart-Music Festival o Baby Shakespeare-World of colors. Si
en primer lloc la promesa era convertir el teu nad6 en un petit
Einstein, ara pots completar la seva formacié transformant-lo en
un petit Mozart i en un petit Shakespeare!

Loferta era ben simple: amb uns pocs dolars pots transformar
el teu fill en una mena de superheroi que integri el talent combi-
nat de Mozart, Einstein i Shakespeare. I van funcionar. I tant, que
va funcionar! Els anys segiients, Disney va anar afegint productes
a aquesta linia: els VHS van ser substituits pels DVD i altres pro-
ductes multimédia, amb una gran novetat, el Baby Beethoven. Si



no en tens prou que el teu nadé sigui un petit Mozart, pots empel-
tar-li, també, el talent musical de Beethoven. El talent musical de
la suma de Beethoven i Mozart, més el talent matematic d’Eins-
tein, mes el talent literari de Shakespeare. S’ho pot empassar algt,
aix0? Hi va haver diverses denuncies per publicitat enganyosa i,
fins i tot, la revista Psychological Science va publicar, I'any 2005,
un article on negava el caracter educatiu d’aquests videos. També
al British Journal of Developmental Psychology' va apareixer, I'any
2007, un estudi on es demostra que un grup de nadons que va
veure de manera recurrent un DVD de Baby Einstein dedicat al
llenguatge no va mostrar millors habilitats comunicatives que un
altre grup que no havia vist el video. La revista New Scientist va
publicar “Educational DVDs ‘slow infant learning’”,? un article
on es defensava que els DVD Baby Einstein, més que ajudar a de-
senvolupar la intel-ligencia del nadé, el que fan és obstaculitzar-ne
el normal creixement. Lestudi més important el van publicar Di-
mitri Christakis i dos col-laboradors al Journal of Pediatrics,® la
revista de '’Académia Americana de Pediatria. Es tracta d’un estu-
di cientific exhaustiu que demostra que el visionament d’aquests
programes no exerceix cap tipus d’efecte positiu en el nadé. De
fet, els resultats de 'estudi de Christakis mostren que, pel que fa al
desenvolupament del llenguatge verbal, sobre una mostra de més
de cinc-centes criatures, el grup dels que havien seguit els videos

1. C.]. Fercuson & M. B. DonneLLan (15/7/2013). “Is the Association
Between Children’s Baby Video Viewing and Poor Language Development Robust?
A Reanalysis of Zimmerman, Christakis, and Meltzoff (2007)”, a Developmental
Psychology. Advance online publication. Doi: 10.1037/a0033628.

2. Roxanne Kuamsr: “Educational DVDs ‘slow infant learning”, a New
Scientist, 7/8/2007.

3. Frederick J. ZimmERMAN, Dimitri A. Curistakis, Andrew N. MELTZOFF:
“Associations between media viewing and language development in children under
age 2 years” a Journal of Pediatrics, vol. 151, 4, p. 364-368. Vegeu també: Frederick J.
ZIMMERMAN, Dimitri A. CHRisTAKIS, Andrew N. MEerrzorr: “Television and DVD/

video viewing in children younger than 2 years” a Archives of Pediatrics ¢ Adolescent
Medicine, 2007, vol. 161, 5, p. 473-479.



Baby Einstein, anaven una mica endarrerits respecte de la mitjana
d’aquells que no I'havien seguit.

Tanmateix, la repercussié d’aquests estudis va ser minima. Per
a tots aquells que havien decidit creure en el miracle, els resultats
en contra d’'un parell de recerques cientifiques no van representar
cap problema. Quin valor tenen un grapat de constatacions empi-
riques i investigacions metodoldgicament impecables, si les con-
traposem a una certesa basada en la fe? Quin valor tenen els fets,
si els contraposem a les conviccions irracionals que determinen,
fins i tot, la nostra percepcié de la realitat?

Per aix0, Disney va ampliar la linia de productes Baby Eins-
tein: va incorporar joguines per al bany, CD de musica, jocs de
cartes, sonalls, orinals infantils, marfegues multiactivitat i tot ti-
pus d’accessoris, com el celebre Baby-Einstein-Musical-Motion-Ac-
tivity-fumper, una mena d’hibrid entre trona, cadireta de nadé,
muntanya russa, nau espacial, poltre de tortura i home orquestra.
També va incloure una Baby Einstein série de televisié en un dels
seus canals, el Playhouse Disney. Segons The New York Times, als
Estats Units un ter¢ dels nadons entre sis mesos i dos anys tenien
Iany 2009, com a minim, un video de Baby Einstein. A hores
d’ara (juliol del 2017) a la web d’Amazon es poden comprar 244
productes diferents que porten l'etiqueta Baby Einstein.

Els pares i les mares, com la resta de consumidors (i dels elec-
tors), creiem alld que volem creure. Es per aixod que la corporacié
Disney va trobar, crec, una férmula insuperable: en un mén cada
cop més competitiu, tu aconseguiras que els teus fills siguin molt
més intel-ligents que tots els seus futurs rivals. I ho aconseguiras
tu, perd sense gaire esfor¢: pagant només uns pocs dolars i, el
millor de tot, mantenint els teus fills tranquils al davant de la pan-
talla de la televisié mentre tu et dediques a les teves coses.

Tant se val que psicolegs, metges i pedagogs aportin estudis
cientifics contra el suposat miracle Baby Einstein. Els arguments
racionals o la logica dels fets constatables no hi tenen res a fer,
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contra la conviccié emocional, contra la seduccié d’una historia
ben construida. Res a fer contra aquells que estem disposats a dei-
xar-nos enganyar, gustosament, pel millor postor, per aquell que
ens ofereixi allo que desitgem sentir.

El més inquietant, pero, és que no ens estem jugant només
un grapat de dolars. La cosa no es redueix només a una campanya
de marqueting relativament innocent pensada per ensarronar pa-
res ganduls que pretenen que un parell de DVD de la Disney els
treguin les castanyes del foc. La cosa és bastant més greu. Si pen-
sem aquest mecanisme en la seva versié politica, podem arribar a
sospitar que potser el que ens estem jugant és la propia esséncia
de la democracia.

Es el que intentaré mostrar en aquest llibre.
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INTRODUCCIO

El filosof italid Gianni Vattimo dedica el seu darrer llibre,
Adeu a la veritat," a desfer-se de qualsevol rastre de la nocié de ve-
ritat com adequacié entre el discurs i els fets reals. Es, pensa, una
idea de veritat anquilosada que equival a dominacié, a imposi-
cié per la forca i, al capdavall, a fonamentalisme. En la intro-
duccié fa una declaracié de principis solemne: “Aquest Adeu a la
veritat és, doncs, el principi i la base mateixa de la democracia”.
Acomiadar-se de la veritat és condicié necessaria per a fonamentar
la democracia.

El proposit del meu llibre és establir un dialeg amb el pensa-
dor italia. Bé, en realitat és intentar defensar, exactament, la tesi
contraria a la de Gianni Vattimo: I'adeu a la veritat pot conver-
tir-se en un obstacle gairebé insalvable per a la praxi democratica.
Acomiadar-se de la veritat comporta acomiadar-se, també, de la
conflanga en la paraula, de la possibilitat de rebel-lar-se contra
la mentida i, per aixo, del pensament critic i, al capdavall, de
Iexercici d’una politica democratica.

Podriem considerar-ho, probablement, un dels darrers efectes
secundaris d’Auschwitz: impressionats per la monstruositat d’allo
que acabava d’esdevenir, els filosofs del darrer ter¢ del segle xx es
van dedicar a celebrar I'adeu a la veritat. El millor antidot contra
la barbarie del totalitarisme, pensaven, era acabar amb les velles

1. Gianni VAarTIMO: Adids a la verdad, Gedisa, Barcelona, 2010.
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temptacions dogmatiques i afeblir al maxim la nocié de veritat,
fins arribar a diluir-la. Si els totalitarismes havien estat, en essén-
cia, un inflacionisme de la veritat, en enterrar la veritat no hi po-
dia haver ja totalitarisme. Gos mort, no mossega, semblava que era
el seu lema.

A hores d’ara estem veient, pero, que la cosa no era tan sim-
ple. Es palés que gos mort no mossega, que si matem el gos ja no ens
mossegara com ho va fer al segle passat, perd la mort del gos no
ha esdevingut la solucié definitiva. En morir, han anat apareixent
altres inconvenients imprevistos que es deriven, justament, de la
seva abséncia. Es el tema d’aquest llibre: després de I'adeu a la ve-
ritat el que ha vingut ha estat la postveritat. I potser el que ha vin-
gut, amb la postveritat, no ha estat la puresa democratica, siné un
nou totalitarisme suau que ha sabut adaptar-se meravellosament
bé als temps que corren. Es tracta d’un totalitarisme que comparat
amb els vells feixismes, comunismes i nazismes, sembla un totali-
tarisme insubstancial, gairebé banal. Buit de continguts, de grans
ideals i, fins i tot, d’ideologies gaire treballades. Un totalitarisme
digital, de cara amable, que ens ha enxampat desprevinguts. Un
totalitarisme facil. Si el segle passat els totalitarismes, per triomfar
i mantenir-se, van haver de recolzar-se en gegantins aparells de
repressi6, van haver d’assassinar milions de persones, a hores d’ara
sembla que idear mecanismes totalitaris surt extraordinariament
barat. Un totalitarisme d’algoritmes, piulades i alternative facts.

En 'ambit anglosaxd, especialment als Estats Units on estan
patint d’'una manera més directa —i més grollera— les politiques
de la postveritat, s'esta desenvolupant una interessantissima po-
lémica periodistica sobre la qiiestié.? Tractant-se d’'un assumpte

2. La directora del diari britanic 7he Guardian, Katharine Viner, es refereix al
concepte de post-truth politics en Tarticle que va obrir el debat: “How technology
disrupted the truth”. El ressd d’aquest article, excel-lent, ha arribat a altres mitjans de
referéncia, com 7he Economist, Le Monde, Slate, New York Times o Washington Post.
Vegeu alguns dels més representatius:



d’indubtables implicacions filosofiques, estranya, perd, que els fi-
16sofs més influents no s’hi hagin implicat encara. Es una abséncia
clamorosa. Sembla com si 'amenaca de la postveritat ens hagués
agafat, a tots plegats, amb el peu canviat. Com si el desarmament
intel-lectual a queé es va sotmetre la filosofia després dels camps
d’extermini, hagués deixat als fildsofs sense instruments per a
construir una alternativa seriosa a aquest nou fenomen. Com si el
pensament feble no tingués prou forca per enfrontar-se a ’huraca
de la postveritat.

Si hom fa una recerca rapida a Google, constatara que, lle-
vat d’alguna excepcid,® a casa nostra sembla com si la nocié de

<https://www.theguardian.com/media/2016/jul/12/how-technology-disrupted-
the-truth#_blank>.

<http://www.economist.com/news/briefing/21706498-dishonesty-politics-
nothing-new-manner-which-some-politicians-now-lie-and#_blank>.

<http://www.economist.com/news/leaders/21706525-politicians-have-always-lied-
does-it-matter-if-they-leave-truth-behind-entirely-art#_blank>.

<https:/[www.washingtonpost.com/news/in-theory/wp/2016/07/11/in-the-age-of-
donald-trump-is-it-time-to-revisit-media-ethics/?utm_term=.d98456bd9739#_blank>.

<https://www.washingtonpost.com/news/in-theory/wp/2016/07/12/the-
debates-gave-donald-trump-the-nomination-and-its-the-medias-fault/?utm_terms=.

f6711df8520c#_blank>.

<http://www.lemonde.fr/idees/article/2016/09/15/sur-internet-1l-invisible-
propagande-des-algorithmes_4998063_3232.html#_blank>.

<https://www.washingtonpost.com/news/in-theory/wp/2016/07/14/confirmed-
echo-chambers-exist-on-social-media-but-what-can-we-do-about-them/?utm_
term=.7b7ac779fe8a#_blank>.

<http://www.wsj.com/articles/how-to-destroy-journalism-1468605725#_blank
heep://www.slate.com/articles/news_and_politics/politics/2016/08/the_biggest_political _
lie_of 2016.html#_blanks>.

<http://www.lemonde.fr/idees/article/2016/07/02/quand-le-debat-democratique-
laisse-les-faits-de-cote_4962408_3232.html# blanks>.

<ttps://www.washingtonpost.com/news/in-theory/wp/2016/07/13/
donald-trump-is-crashing-the-system-journalists-need-to-build-a-new-one/?utm_
term=.8d4034076f84#_blank>.

3. Destacaria, com a minim, dos articles molt bons sobre la giiestié. Sén de
Xavier Antich i Manuel Cruz, tots dos professors de filosofia i barcelonins d’adopcié:
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postveritat fos poc més que una arma llancivola que s'utilitza per
desacreditar els adversaris politics, per acusar-los de mentir. Una
mostra: en les darreres primaries del PSOE, hi va haver un vespre
que dos dels candidats principals estaven, en els seus actes electorals,
denunciant simultaniament les postveritats del seu adversari. Pedro
acusava Patxi d’utilitzar postveritats mentre Patxi 'acusava a ell.

Postveritar sha convertit en una paraula d’aquelles que se cita
fins a la sacietat. No hi ha dia que no aparegui als mitjans de co-
municacié, sobretot en editorials i articles d’opinié. Sempre en
el mateix sentit: acusant algt de practicar-la, és a dir, de mentir
0, més exactament, acusant-lo de desatendre els fets objectius i
intentar manipular 'opinié publica suscitant emocions. I en molt
bona part dels casos aquestes acusacions sén fonamentades. Aixo
és el més greu. La postveritat es practica. Tanmateix, no shi re-
flexiona amb tota la calma que caldria. Aixi, doncs, la postveritat
es predica i es practica, perd no s’hi pensa prou. I és, com deia al
principi, perque bona part d’aquells a qui, tedricament, corres-
pondria dur a terme aquesta discussi6 han estat, en certa mesura,
agents actius que han contribuit a crear les condicions de possibi-
litat per a 'adveniment de la postveritat.

Aix0 ajudaria a entendre preses de posicié tan sorprenents
com, per exemple, la de Vattimo que, a Adewu a la veritat, es lamen-
ta del fet que a la gent del carrer encara ens escandalitzin mentides
tan clamoroses com la de les celebres armes de destruccié massiva
de I'lraq: “Aquest capvespre de la idea de veritat objectiva en la
filosofia i en I'epistemologia encara no sembla haver entrat en
la mentalitat comd, la qual encara es troba molt lligada, com ens
ensenya l'escandol dels ‘mentiders’ Bush i Blair, a la idea d’allo
verdader com a descripcié objectiva dels fets. Potser passa una
mica com amb lheliocentrisme: tots seguim dient que el Sol es
pon, tot i que és la Terra la que es mou; o bé, millor encara, com

Xavier Antich: “Digueu-ne mentida, simplement”, a Ara.caz, 25/05/2017 i Manuel
Cruz: “Critica de la razén chunga”, a E/ Pais, 24/6/2017.
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deia Friedrich Nietzsche: Déu ha mort pero la noticia no ha arri-
bat encara a tots”.* Vattimo confessa que se sent com els heliocen-
trismes del renaixement: avangat al seu temps i incompres per la
gent ignorant, la que es guia pel sentit comu, la que encara creu
que té dret a no ser enganyada. La gent del carrer som com els
medievals que s’aferraven, recalcitrants, a la creenga que la Terra és
plana. La veritat no existeix, perd la noticia no ha arribat encara a
tots. Nosaltres, en la nostra foscor, encara hi seguim creient. La de
Vattimo sembla una confessié poc humil o, en tot cas, poc adient
pels temps que corren.

Ben bé com si contraprogramés deliberadament el celebre es-
logan de la serie de televisié Expedient X, Richard Rorty formula
e manera concisa el principi epistemologic del postmodernisme:
d | temologic del postmod
“La veritat no és alla fora”.?

Hom podria detectar, en la filosofia recent, la confluéncia
d’una colla de factors que han culminat en aquest inquietant adeu
a la veritat. Cap d’ells no pot considerar-se’n responsable direc-
te i Gnic, pero l'enforcall de tots, en el moviment postmodern,
ha constituit una excel-lent porta d’accés a I'era de la postveritat.
Els més significatius, d’aquest factors, sén quatre: desprestigi del
pensament racional, relativisme radical, emotivisme i pragmatis-
me. La cruilla de tots quatre, en el pensament dels autors post-
moderns, ha propiciat un qiiestionament de la rad, una exaltaci6
de les emocions i de la irracionalitat, una desvaloracié dels fets a
favor de les interpretacions i una definicié de veritat en funcié
de l'interes, que shan constituit en condicions de possibilitat de
la politica de la postveritat. I, és clar, els pensadors immersos en
aquests moviments, els pensadors que han construit les seves teo-
ries en funcié d’aquestes premisses, dificilment poden enlairar la

4.  Gianni VarTiMo: Adids a la verdad, op. cit., p. 14.

5. Richard Rorry: Contingencia, Ironia y Solidaridad, Paidés, Barcelona,
1991, p. 25.
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veu i aportar arguments solids per a oposar-se, ara, al desgavell de
la postveritat.

La teoria del coneixement postmoderna havia apostat per
una fugida de la realitat objectiva, un replegament en les pro-
funditats de 'emotivitat personal i un retorn al mén tot fent
valer, amb humilitat epistemoldgica, aquells criteris purament
subjectius que havia trobat el fons del propi sentiment. Es un
procés que no és nou: els poetes romantics havien viscut, de
manera menys humil perd més tragica, aquest replegament-des-
plegament. La diferencia és que, mentre els romantics, en el re-
torn a la realitat, universalitzaven alld que havien trobat en el
seu interior, els pensadors postmoderns, més coherents amb
el procés, renuncien a aquest afany universalitzador de la propia
subjectivitat. Si has renunciat a 'objectivitat, no vulguis retor-
nar-hi, després, fent trampa: fent passar la teva emocié subjec-
tiva per un dogma universal. Els postmoderns renuncien al pa-
rany que representava reconstruir el mén perdut, renuncien al
consol il-lusori de Hélderlin i Keats de fabricar un mén aparent-
ment racional a partir de la propia irracionalitat. Es tracta d’'un
parany que, convenientment instrumentalitzat, havia arribat a
donar una certa cobertura a la barbarie monstruosa de 'holo-
caust. “Seria una brutalitat extrema interpretar els nostres propis
assoliments insignificants com si fossin universalment necessa-
ris”,® advertia Feyerabend. La idea dels postmoderns és simple:
les grans veritats sobre el mén no expressen objectivitats de cap
tipus, siné només opcions subjectives, preferéncies emocionals,
interessos particulars o identitats prefabricades. Com que no hi
ha realitat objectiva, és el propi subjecte qui defineix els fets. Tot
depén d’ell. La veritat no és res més que la propia visié del mén i
qualsevol cosa es defineix en funcié d’ella. I en aquesta visi6 sub-
jectiva hi entren, és clar, components emocionals i pragmatics.

6. Paul FEYERABEND: ;Por qué no Platén?, Tecnos, Madrid, 1985, p. 72.
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En el mén actual verizat sidentifica amb allo que vull que si-
gui veritat. Fa unes décades aquesta confusié de la realitat amb la
ficcié hauria estat catalogada, gairebé, com a trastorn psicologic
greu, perd a hores d’ara sembla que les coses no funcionen aixi. Es
Pestrany resultat de la particular lectura —esta clar que interessa-
da— que hom fa, a hores d’ara del pragmatisme classic de John
Dewey i William James. La veritat ha estat desvinculada comple-
tament dels fets, separada d’ells. El criteri de veritat no depén ja
dels fets, siné de la bondat o maldat del judici. I aquesta bondat
es defineix en funcié dels resultats positius de creure-la. Es a dir:
una creenca és verdadera si és bona i és bona si satisfa un desig. Per
tant, I'epistemologia depén de I'¢tica i '¢tica, per la seva banda,
depen del sentiment. La veritat d’una creenca, doncs, es defineix
en funcié de la seva efectivitat a ’hora de produir emocions agra-
dables. La veritat, per aix0, es defineix, en realitat, en funcié de
Pinteres. Veritat és alld que m'interessa que sigui veritat.

En realitat la teoria de James i Dewey és molt més complexa
i subtil,” pero el que ens interessa ara no és tant aprofundir-hi
com entendre la interpretacié que se’'n fa en I'ambit de la post-
veritat:® els fets reals no juguen cap paper en la determinacié de si
un discurs és o no verdader. Aixd depen del fet que hi hagi o no
conseqiiencies que satisfacin els propis interessos. Si ens prenem

7. Vegeu, per exemple, William JaMES: La voluntad de creer y otros ensayos,
México, Hispanoamérica, 1941. També Pragmatismo, Sarpe, Madrid, 1984. John
Dewey: La miseria de la Epistemologia, Biblioteca Nueva, Madrid, 2000.

8. El mateix Dewey ja es lamentava de la simplificacié popular de la seva teoria:
“Un concepto de la verdad que hace de ella un simple instrumento de ambicién y
exaltacion privada es tan repulsivo que causa asombro que haya habido criticos que
han atribuido ese concepto a unos hombres en su sano juicio. En realidad, verdad
como utilidad significa servicio para contribuir a la reorganizacién de la experiencia
que la idea o la teorfa proclama que es capaz de realizar. No se mide la utilidad
de una carretera por el grado en que se presta a los designios de un salteador de
caminos. Se mide por cémo funciona en la realidad como tal carretera, como medio
fécil y eficaz de transporte y de comunicacién publica. Lo mismo ocurre con la
aprovechabilidad de una idea o de una hipétesis como medida de su verdad” (John
DewEy: La reconstruccion de la filosofia, Planeta-Agostini, Barcelona, 1986, p. 220).



aquesta teoria filosofica al peu de la lletra —com fan alguns dels
actuals dirigents politics més celebres—, resulta que I'afirmacié
que una cosa existeix pot ser verdadera fins i tot en cas que aquesta
cosa no existeixi realment. Pensem, per exemple, en la massacre de
Bowling Green...

Si aixo és aixi, el governant, bon pragmatista, no tindria in-
convenient a abstreure’s dels fets i fabricar una narracié de la reali-
tat a la mesura dels seus interessos. Pot inventar la ficcié historica
que més l'afavoreixi i ensenyar-la a les escoles o publicar-la als
mitjans de comunicacié que controli. Sense cap tipus de remordi-
ment, perqueé la veritat historica no té res a veure ja amb els fets
historics. La utilitat pesa més que la realitat. Lética ja no es basa
en valors objectius, siné en “regulacions a la carta”.’

Sense una nocié de veritat que se situi per sobre dels interes-
sos particulars dels subjectes és possible construir una democracia
auténtica? Sembla dificil. Es clar que els nous governants d’aquest
pragmatisme reductivista poden, aparentment, comprometre’s a
favor de la justicia, la veritat i la dignitat humana, per6 ho faran
sempre que considerin que aquest discurs afavoreix els seus in-
teressos. Cal tenir en compte, perod, que la durada de la veritat
d’aquests valors dependra de la variabilitat dels seus interessos en
el mén canviant de les estratégies politiques.

Lemotivisme. El propi Aristotil, autor cabdal —i extraordi-
nariament prolific— en la historia de la logica, es declarava, no
obstant, esceptic respecte a lefectivitat del raonament logic de
cara a la persuasié. Poques vegades els éssers humans actuem se-
guint reflexions purament racionals. Per aix0, si del que es tracta
és de convencer, sén molt més efectius aquells arguments que no
van dirigits a la rad, siné a les passions, a les pathos. Per aixo els
va anomenar arguments patetics. Bon coneixedor de les tecniques
dels sofistes, Aristotil considera que sén arguments tramposos: el

9.  Gilles LiroveTskr: El crepiisculo del deber, Anagrama, Barcelona, 1992, p. 114.



parany radica en el fet que van dirigits a suscitar sentiments, a
encomanar a les masses unes emocions que els portaran a acceptar
el discurs fal-lag com si fos una veritat provada. A La Retorica ho
explicava amb detall: si el que tinteressa és influir en el judici
d’algt, deixa de banda el logos, els arguments de debo racionals, i
procura arribar-li al cor, encara que sigui amb joc brut. Si ho fas
aixi, l'oient estara disposat a acceptar la fal-lacia més grollera com
si es tractés d’un argument imbatible, si confirma la seva opinid, i
refusard automaticament, sense dubtar-ho, els arguments més bri-
llants que la posin en dubte. Tanmateix, Aristotil considerava que
el fet de ser tan extraordinariament efica¢ no justifica I'ts d’aques-
ta tecnica. Des del punt de vista de la moral, era inacceptable.

Avui dia, en canvi, sembla que hi ha un estrany consens a
considerar que aquestes objeccions morals sén cosa del passat.
Lobjectiu de les campanyes electorals és guanyar el maxim nom-
bre de vots possible per al candidat. I tothom sembla tenir clar
el que afirmava Drew Westen: “Les dades de la ciencia politica
son paleses: la gent vota al candidat que li provoca els sentiments
adequats, no al que presenta els millors arguments”." Tota la resta
son subtileses.

Per tot plegat, els pensadors postmoderns han perdut, una
mica per obligacié i una mica per devocid, bona part de la voca-
ci6 critica que hauria de caracteritzar als intel-lectuals."’ En tant
que particips en les condicions tedriques que 'han possibilitat,
no semblen estar en la millor disposicié per a aportar alternati-
ves a la postveritat, ni per a introduir punts de vista critics o per
a qiiestionar-ne I'as per part del poder. En haver defensat amb
tanta passi6 la desvinculacié entre el discurs i els fets, ara només

10. Drew WesteN: The Political Brain: The Role of Emotion in Deciding the
Fate of the Nation, Public Affairs, Nova York, 2007, p. 125.
11.  Un bon diagnostic, tot i que reduit a lambit francés: Perry ANDERSON:

La pensée ticde. Un regard critique sur la culture francaise. Suivi de la pensée réchauflée,
Seuil, Paris, 2005.

— 23—



els resta admetre que els fets els defineix el propi subjecte, encara
que sigui president dels Estats Units i es digui Donald Trump.
L, és clar, si no hi ha fets objectius, no hi ha manera de refutar el
plantejament d’un adversari politic. No hi ha punts de referéncia
per a la discussié. I no hi ha manera, tampoc, de trobar un criteri
de demarcacié entre, d’'una banda, informacié i, de I'altra, opinid,
valoracié i interpretacié. Els fets es dissolen entre valoracions i
interpretacions. Una perspectiva diferent comporta, dbviament,
uns fets alternatius.

Creus que és veritat allo que diuen “els teus” i creus que no
és veritat allo que diuen els altres. Ladeu a la veritat, doncs, que
havia estat festejat com una exigéncia irrenunciable del progrés
democratic, pot girar-se contra la propia democracia. A hores
d’ara ho estem comencant a veure. En diluir la nocié de veritat,
s'esvaeix, també, 'espai per a un dialeg significatiu, per a un pen-
sament critic: sense punts de referencia no hi pot haver ni control
objectiu ni critica intersubjectiva. La situacié somniada per als
protagonistes del totalitarisme de la postveritat.

Lobjectiu d’aquest llibre, doncs, gira al voltant de tres grans
blocs tematics: analitzar com certes filosofies han contribuit a cre-
ar la nostra cultura d’indiferencia envers la veritat, és a dir, de
conformisme amb I'engany; descriure els trets principals de la
postveritat i, per ultim, resseguir com aquesta situacié afecta a
Pexercici efectiu de la politica, reflexionar al voltant de les conse-
qiiencies respecte a la propia democracia. Al capdavall: qué ens ha
portat a la postveritat, que és la postveritat i que se segueix de la
postveritat.
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